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Fotonotizia

Apindustria, obiettivo suExpo

«ILMONDO passera daExpo e daBrescia, grazie anche alle iniziati-
ve di incoming di Pro Brixia: ci sono opportunita da sfruttare e per
le qualiprepararsi, profilando al meglio la propriaimpresa e aggior-
nando gli strumenti di comunicazione». Sono i concetti sottolineati
daDouglas Sivieri, leader di Apindustria Brescia, in conclusione del
seminario- nella sede dellorganizzazione diviaLippi; nellafotouna
fasedeilavori-,che havisto traiprotagonistianche Massimo Zilet-
ti, segretario generale della Cameradicommercio diBrescia. Mobi-
litando i contatti nel mondo, & stato spiegato, Pro Brixia (azienda
speciale della Cdc) e l'ente camerale hanno intercettato le missioni
di operatori esteri a Milano: da maggio a ottobre buyers stranieri
saranno presenti direttamente sul territorio provinciale, coinvolti
in incontri «B2B>» e, dove possibile, anche in visite aziendali. Per
accedere al servizio «Incoming Expo 2015» e partecipare agli ap-
puntamenti - ha spiegato Rima Balhiss, responsabile dellUfficio
missioni all'estero diPro Brixia - € necessario consultare il sito pro-
brixia.it per verificare di appartenere auno dei settori coinvolti.e
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IL CASO. Ballardini solleva un problema di equita rivolgendosi allintero territorio camuno

Incubatore d’'imprese, Cividate
paga un «conto» troppo salato

Il sindaco ora chiede nuove regole:
«Lastrutturaincentiva la creazione
di posti dilavoro nel comprensorio
ma.i costiricadono solo su dinoi»

Luciano Ranzanici

E come sempre una medaglia
a due facce a rappresentare
metaforicamente il «peso»
dell'Incubatore di nuove im-
prese su Cividate: la struttura
rappresenta un polo d’attra-
zione interessante, ma insie-
me anche un onere per la co-
munita; e dopo alcuni anni di
convivenza, Pattuale sindaco
Cirillo Ballardini ha deciso di
spiegare pubblicamente che
non gradisce il fatto che siano
solo i suoi 2.700 cittadini a fi-
nanziare la struttura.

Ballardini ricorda che ogni
famiglia ha investito inconsa-
pevolmente nell'operazione
non meno di 3 mila euro attra-
verso il pagamento dell’addi-
zionale comunale all’lrpef, e
chela stessa imposta serve an-
nualmente a saldare le rate
del mutuo contratto proprio
per lacquisto dell’edificio nel
quale sitrovala casa delle idee
imprenditoriali.

Le prossime mosse? Entro fi-
ne mese si insediera il nuovo
consiglio d’amministrazione
diImpresa e territorio, lasocie-
ta cooperativa a responsabili-
ta limitata che gestisce il gran-
de complesso di piazza Giaco-
mini, e al sindaco piacerebbe
sedersi al tavolo con il presi-
dente indicato (quello di Apin-
dustria di Brescia Douglas Si-
vieri), e coi rappresentanti dei
soci pubblici e privati «per ri-
solvere un’anomalia che forse
aogginon & stataancora.consi-
derata nel giusto modo».

IL PRIMO CITTADINO non inten-
de tuttavia porre ostacoli sul
percorso della Scarl, la societa
pubblico privata che gestisce
I'incubatore, confermando che
la sua Amministrazione civica

«collaborera nella realizzazio-
ne dei progetti che il nuovo bo-
ard vorra proporre per favorire
la promozione e lo sviluppo del
territorio e per aiutare gli im-
prenditoriche porterannolavo-
ro al paese». Ma intanto, oltre
al temadella condivisione delle
spese, rilancia lipotesi ditrasfe-
rire nell’ex convento delle ca-
nossiane che ospita 'Incubato-

re anche il Museo Archeologico
nazionale, alloggiato attual-
mente in locali poco idoneiein-
sufficienti aridossodell’area in-
dustriale.

Lo spazio di invenzione indu-
striale erastato realizzatodaln-
vitalia, la societa che agisce per
conto del Governo, impegnan-
do circa 3 milioni per la ristrut-
turazione dellimmobile asse-
gnato poi in gestione a Impresa
e territorio (al 53% di proprieta
pubblica e per il 47% privata).
Lamministrazione comunale
dellallora sindaco Franco Gelfi
acquistd poi il complesso con
un mutuo di 2 milioni, che com-
porta il pagamento di una rata
annuadi 130 milaeuro.

E oggi Ballardini ritiene che
non & pil né logico né sostenibi-
le che un progetto che si pone
come obiettivo lo sviluppo del-
I'intera Valcamonica e non solo,
puressendo aservizio di decine
di migliaia di persone continui
a essere finanziato dalla sola
gente di Cividate Camuno».e

Cividate: la sede delfIncubatore di nuove imprese

Tornadi attualita
ancheil progetto
diaccorpare

nello stesso edificio
ilMuseo nazionale
di Archeologia
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Agroalimentare e non solo. Expo: tocca alle aziende

Pro Brixia illustra all’Api come le imprese possono «intercettare» turisti e businessman

¥¥Partiamo dalle conclusioni:
«Illmondo passera da Expo e da
Brescia, grazie anche alle inizia-
tive di Incomingdi ProBrixia: so-
no opportunita da sfruttare e
per le quali prepararsi, profilan-
doal megliolapropriaaziendae
aggiornando i propri strumenti
di comunicazione».

Cosi Douglas Sivieri, presidente
Apindustria Brescia e Massimo
Ziletti, segretario generale della
Camera di Commercio di Bre-
scia a conclusione dell’incontro
ieri all’Api promosso per presen-
tare le iniziative di Pro Brixia: un
evento come Expo non siripete-
ra in Europa per decenni e farsi
passare sotto il naso il mondo
senza cogliere 1'opportunita di
incontrarlo sarebbe una prezio-
sa opportunita perduta.
Mobilitando i propri contatti in
tutto il mondo - dall'Ice alle ca-
mere di commercio italiane all'
estero ed estere in Italia, dalle
Ambasciate ai Consolati italiani
nel mondo - ProBrixia e CdC di
Brescia si sono mosse per inter-
cettare le missioni di operatori

stranieri a Milano e riuscire a
convogliarle perun paio di gior-
ni su Brescia. Da maggio a otto-
bre, quindji, oltre alle 6 giornate
previste perla presenzadel Siste-
ma Brescia nel Padiglione Italia
di Expo, si svolgeranno delle
missioni di buyers stranieri di-
rettamente sul territorio di Bre-
scia, con appuntamenti B2B e,
ove possibile, visite aziendali.
Per accedere al servizio "Inco-
ming Expo 2015" e partecipare
agli incontri con operatori stra-
nieri - come ha ricordato Rima
Balhiss, di ProBrixia - & necessa-
rio consultare il sito web pro-
brixia.it per verificare diapparte-
nere a uno dei settori coinvolti,
inserire il profilo della propria
azienda e indicare settori e Pae-
sidi proprio interesse, auguran-
dosi che l'interesse sia recipro-
co e gli operatori stranieri con-
fermino I'opportunita di incon-
tro.

Tutte le imprese bresciane (e
quindinonsolo quelle dell’agro-
alimentare) sono potenzialmen-
te interessate agli Incoming.

La sala Api in occasione dell'incontro con Pro Brixia
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